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Plan Aquarela - Estrategia y Plan de Mercado
para el desarrollo de Turismo Internacional

2003: creacién del Ministerio de Turismo. Embratur se
nombra responsable para la promocién internacional de
Brasil.

Plano Aquarela (Fase 1) - preparacion y lanzamiento

Creacion de la “Marca Brasil”

2007-2010: Plano Aquarela (Fase Il) - mejora de las

estrategias y nuevas metas
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Plan Aquarela - Resultados de la Investigacion

Razones para elegir
Brasil:

Sol Y Playa

Cultura viva

Gente

Belleza natural
Recomendacion de otros

Que es lo mejor en
Brasil:

- La naturaleza: 75%
- Las gente (alegria):
52%

Definidos 5 grandes
segmentos y sus nichos:
- Sol y playa

- Ecoturismo

- Aventura y Deportes

- Cultural

- Negocios Y Eventos
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Plan Aquarela - Resultados de la Investigacion
Los iconos de Brasil
Rio de Janeiro, Carnaval, Cascadas de Iguazu y

Amazonas
El Nordeste y el Pantanal son iconos emergentes

- Cada mercado mostré una percepcion diferente que
determind las acciones segmentadas por mercado.
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La Marca Brasilefia - Resultado del “Plan Aquarela

Blue

Green

Shy and waters Forests

Red / orange
Popular festivals

White
Religious manifestations

BRASIL

“La primera
Identidad Visual del
Turismo Brasilefio
vino de las
respuestas de los
turistas”

Yellow

Sky and luminosity BRASIL 4
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Direccion de Turismo de Negocios y Eventos

Departamento de Reuniones

«Politica nacional de atraccion de reuniones

*Cooperacién con las asociaciones nacionales, agencias de
convenciones y visitantes y asociaciones comerciales

locales;

*Apoyo a atraccién y promocién de eventos internacionales
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C®CAL

...Formas de Apoyo a la Captacion
de Eventos Internacionales

= Articulacion con las Embajadas Brasilefias y
los Escritorios Brasilefios de Turismo — EBT's;
= Acompafiamiento en las visitas de inspeccion;
= Defensa de la candidatura in loco;
= Stand de promocién de la candidatura;
= Presentaciones de Candidatura en el sitio;
= Material promocional;
= Anuncios de prensa;
= Apoyo financiero
= - Eventos con el minimo de 500

delegados: US$ 10.500

« - Eventos con el minimo de 1000

delegados: US$15.000 EEA
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C®CAL

Herramientas para Captacion:
Manual de Invitacién (Bidding Book)

Shell Folder, Cartel y Banners

C®CAL @

Visita de Inspeccion Florianépolis — Evento WTTC — World Travel
and Tourism Summit BRASIL

Tipos de Reuniones Apoyadas

«Congresos Cientificos Internacionales
«Congresos Técnicos Internacionales
*Eventos Deportivos Internacionales
*Eventos corporativos

*Minimo de 20% de los participantes extranjeros;

sLas reuniones deben cambiar de sitio regularmente (por lo
menos en su tercera edicién);

«Atraer un minimo de 500 participantes
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...Formas de Apoyo a la Promocién de
Eventos Internacionales

=Stand de promocién de la candidatura;
~Material promocional general sobre Brasil y especifico del
evento;
=Anuncios de prensa;
<E-mails marketing y presentaciones audio-visuales;
=Apoyo financiero
- - Eventos con el minimo de 500 delegados: US$
10.500
= - Eventos con el minimo de 1000 delegados:
US$15.000
[r—




Clasificacion ICCA 2007 - Numero de eventos

Rank Country Events
1st U.S.A. 467
2nd Germany 429

3rd Spain 303

4th United Kingdom 281

5th France 255

6th Italy 250

Tth Japan 215

© 8h  Brazl 209

9th Austria 204
10th Canada 197
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Evolucién de Brasil en ICCA 2003-2007
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Clasificacion ICCA
Ciudades Brasilefias 2007 (hasta 2 eventos)
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Clasificacion ICCA
Ciudades Brasilefias 2007 (1 evento)

RANKING ICCA 2007 - CIDADES BRASILEIRAS

Ranking Cidade nimero do oventos
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Posicion del Turismo de Negocios y Eventos en
Brasil - 2007
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COCAL @ Costrica

Resultados del Turismo Brasilefio —
Ingreso de Rentas™

5.785

Laentrada de divisas
del turismo en Brasil
ha crecido mas de 2
veces que la media
mundial, que es del 7%
segln la OMT

Gastos de turistas 4953

eslran(;mros no Brasil ~
(2003-2008) 4316 |
18481 ‘

* Em billones de délares
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Resultados del Turismo Brasilefio — Ingreso
de Moneda Extranjera* - 2007
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*Millones de délares
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Principales emisores para Brasil en 2007

Numere de
Posigio Pais Turistas
1° Argenting_ 820210
* Estados Linidos 699 168
2 Fortugal 280438
& Itélia 268 BES
o Chile 260430 R
& Alemanha 257719 « Costa Rica : 8.341
i Franca 258 367 Turistas en 2007
=l Lruguai 226 111
[ Espanha 216373
10° Paragual 206 233
11® Inglaterra
{Fad Paru
13° Holanda
14® Suigs
15¢ Canada
16° Japan 4
17 Boliva BRASIL
180 Mexico
150 Venezuela EEE] i
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Para concluir...

¢Por qué Organizar Eventos Internacionales?

- Oportunidad para profesionales y estudiantes brasilefios y
sudamericanos de participar en congresos e intercambio técnico-
cientifico;

- Creacion y conservacion de posiciones del trabajo (empleo y renta);

- Visitantes Cualitativos (profesionales excelentes con carreras sélidas:
cientificos, maestros, Investigadores, entre otros);

- En general ellos viajan acompafiados por sus familias: gastos
mayores y posibilidad mas baja de turismo sexual;

- Mayores Ingresos para la ciudad; |
BRASIL

- Turismo anterior y posterior;
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- Disminuir los efectos de la sazonalidad

Contactos

Maria Katavatis

Instituto Brasilefio de Turismo - EMBRATUR
Gerente de Congresos, Negocios e Incentivos
E-mail: congressos@embratur.gov.br
Teléfono: (+55 61) 3429-7749

Brasilia — Brasil

BRASIL
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